LICE I NALICJE KONZUMERIZMA!
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Kritika potrosackog drustva - uzroci, manifestacije, posljedice i kako ga prevladati

PiSe: Hfz. Mevludin Dizdarevi¢, prof.

Zbog onoga sto ljudi rade pojavio se nered i na kopnu i na moru, da im On da, da iskuse patnju zbog
onoga sto rade, ne bi li se popravili. (Kur'an: Er-Rum, 41.)

Covjekova duhovna pobuna protiv neba zagadila je Zemlju i nikakav pokusaj popravljanja stanja na
Zemlji nece biti potpuno uspjesan sve dok se pobuna protiv neba ne okonca. (S. Husein Nasr)
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Uvod

Genij Zapadnog covjeka je podario covjecanstvu veliki broj izuma i proizvoda koji su umnogome
uljepsali i olaksali zivot ljudima. PokuSajmo samo iz svog Zivotnog okruzenja iskljuciti predmete koji jesu
plod savremene nauke i bit ¢e nam jasno o ¢emu je rije¢. Razvoj nauke i tehnologije, poboljSanje Zivotnog
standarda, visoki dometi u umjetnosti i obrazovanju ono su ¢ime se mozemo ponositi. No, kao odgovorni
ljudi moramo se zapitati imali to lijepo lice 1 svoje nali¢je, znajuéi da osim svijetle strane Mjesec imai onu
tamnu, manje lijepu stranu.

Da bismo stekli cjelovitu sliku svega novog Sto je Zapadni svijet sa sobom donio, nuzno je osvijetliti
1 naucno valorizirati 1 njegove potencijalne negativne tekovine. Valja nam, dakle, osvijetliti lice ali 1 nali¢je
savremenog doba.

Tamniji dio lijepe bajke ovovremenog prosperiteta sacinjava pojava potroSackog drustva ili
konzumerizma koji je joS jedan u nizu tegobnih izama sa kojima smo svojom voljom ili nevoljom suoceni.
Konzumerizam je neologizam, novonastala rije¢ koja predstavlja osobenu ideologiju ¢iji je vrijednosni
sustav usmjeren na potrosnju. Konzumerizam je ideologija koja svoje ispunjenje ostvaruje u konzumiranju,
ona je njen smisao i krajnja svrha. Konzumerizam predstavlja promjenu stila zivljenja, nac¢ina razmiSljanjai
ponasanja opcenito. On se ovaplocuje i realizira u drustvu koje funkcionira na izmisljenoj logici da je
potroS$nja nuzan uslov svekolikog progresa. Svi smo, na neki nacin, uhvaceni u to vrzino kolo gigantskom
reklamnom industrijom koja ima smo jednu zadac¢u - da nas sugestivnim metodama ubijedi da kupimo ono
$to nam u osnovi nije potrebno. Mo¢nim medijskim sredstvima, koja su poput paukove niti premrezila cijelu
planetu, ta poSast postala je globalni problem. PotroSacko drustvo sa svojom ideologijom konzumerizma u
intelektualnim krugovima uzima se kao samorazumljiva ¢injenica koja ne zahtijeva dublje eksplikacije. Cilj
nam je demaskirati tu ideologiju te dokazati da je vec¢ina kriza od kojih strepi CovjeCanstvo generirana
teznjom za odrzanjem i povecanjem dostignutog nivoa ekonomskog blagostanja.

Podaci koje nudimo mogu biti Sokantni, ali su oni puki odraz stvarnosti a ne naSe zelje da je tako
predstavimo. Na koncu, ogledalo je neduzno, ako lice nije lijepo.

Savremeni ¢ovjek - homo konzumeris

Rije¢ definicija je derivirana od grcke rijeci finis §to znaci granica, kraj ili limit. Definicija govori
gdje neka stvarnost zavrSava, ona stavlja diskriminacionu liniju izmedu onoga Sta jeste i Sta nije tareanost,
tako da je definicija akcija ili mo¢ cinjenja necega odredenimili jasnim.? Jo§ je Muhamed Ikbal govorio o
tome kako neki pojmovi izmicu jednostavnim definicijama i odredenjima. U svojoj Obnovi vjerske misli u
islamu on navodi Augustinove rijeci koji na upit $ta je vrijeme, veli: "Ako me niko ne pita, znam, ai ako bih
nekome htio to pitanje razjasniti, ne znam."® Te rije&i su istinite u nase doba kao i onog trenutka kada su
izgovorene.

Jedan od pojmova koji se ne daju lahko staviti u grani¢nike definicije jeste covjek, Sto nas,
konsekventno, vodi do mnostva razli¢itih definicija tog pojma. Tako su jedni kazali da je Covjek bice razuma
homo-sapiens, drugi da je bic¢e intelekta homo-intelektus. Sljedeci da je bice religije homo-religiozus, bice
kulture homo-kultus, bi¢e etike homo-etikus, bi¢e volje homo-voluntus, bi¢e jasnog govora homo-
artikularis, bice igre homo-ludens, bice politike homo-politikus, i, na koncu, da je ¢ovjek homo-ekonomikus
i homo-konzumens - tj. bi¢e proizvodnje i potroSnje. Sve su to, ustvari, svojstva, karakteristike i pojavne

2 Catherina L. Albanese, Amerika religije i religija, Sarajevo, 2004. str. 3.
¥ Muhamed Ikbal, Obnova vjerske misli u islamu, Sarajevo, 1978. str. 50.



Mmanifestacije Covjeka a ne govore o njegovoj cjelini i ne daju iscrpan opis sustine pojma ¢ovjek. Drama
ljudske egzistencije nastgje onda kada neko od tih svojstava postane dominantno naustrb drugih i
konsekventno prevalentno obiljezje Covjeka.

Potrosacko drustvo

Nema potrebe dokazivati da pojedinci grade drusStvo te da je ono slika i prilika dominante ve¢ine. U
socioloskoj literaturi savremeno druStvo, primarno ono zapadno, imenuje se potrosackim druStvom jer je
svojstvo proizvodnje i potrosnje postalo njegov krajnji cilj i smisao. To je ono drustvo u kojem se sve
podreduje reprodukciji kapitala i teznji za apsolutnom komercijalizacijom. Cak i kultura postaje roba
masovne potrosnje koju danas prepoznajemo u terminima masovne kulture, industrije filmai inih odrednica.
No, da bi se stalno proizvodilo nuzan uvjet je permanentna potro$nja proizvedenog. Ogromna masinerija
masovne proizvodnje ne smije se ni jednog ¢asa zaustaviti jer bi to poremetilo ¢itav ekonomski i socijalni
ritam drugtva."* Sljedeca stepenica koja zakonomjernost vodi iz proizvodnog drustva jeste drugtvo potrosnje.

Ideja da se trosi viSe 1 boljih stvari imala je osnovnu nakanu u tome da se ¢ovjeku pruzi bolji 1 sretniji
zivot, da mu svakodnevno trajanje uéini komfornijim i ugodnijim. Dakle, potroSnja je imala visi cilj ato je
sre¢a konzumenta. Taj plemeniti cilj degenerirao je u socioloSku perverziju koju danas imenujemo
konzumerizmom. Konzumerizam je termin koji oznacava teznju da se postigne li¢na srec¢a i zadovoljstvo
kupovinom stvari, njihovim posjedovanjem i potrosnjom."” Niko nije tako mo¢no demaskirao tu neutaZivu
,»glad® za troSenjem koja Covjeka prisiljava na stalno nove i teze napore da bi ih dosegao kao njemacki
mislilac Erih From. ,,Danasn;ji je ¢ovjek oCaran moguénos¢u da kupuje vise, bolje i narocito nove stvari. On
je gladan potrosnje, ¢in kupovine i1 potros$nje postao je iracionalan, prisilan cilj, jer je to sada samo sebi svrha
i to viSe nama veze sa upotrebom i zadovoljstvom u stvarima koje smo kupili ili potrosili. Kupiti ngjnoviju
dragunliju, najnoviji model bilo ¢ega Sto se nalazi na trziStu, to je svaciji san i, u usporedbi s tim, stvarno
zadovoljstvo koje takva stvar donosi sasvim je sekundarno. Moderan ¢ovjek kada bi se usudio biti sasvim
odreden u svom poimanju neba, opisao bi sigurno takvu viziju neba u kojoj nebo izgleda kao najveca robna
kuca na svijetu, prepuna noviteta i dragunlija, a on sam ima dovoljno novca da sve to kupi. On bi, otvorenih
usta, prolazio kroz to nebo robe i dragunlija, uz pretpostavku da moze kupovati sve novije i novije stvari a
da njegov susjed ima samo malo manje novca od njega."6 Ova briljantna analiza je do kosti ogolila samu
narav modernog ¢ovjeka.

Esencijalno obiljezje konzumerizma je tendencija da se osobe snazno poistovjecuju sa proizvodima
koje konzumiraju, posebice sa brendiranim proizvodima putem kojih podizu svoj drustveni status. U svijesti
tih osoba stvari nemaju vrijednost same po sebi ve¢ one postaju simbolom statusa koji Zele da dosegnu.

Rezultat toga je Cinjenica da smo okruZeni besmislenim i skupim stvarima koje se ne doticu naSe
nutrine. Nekada su na cijeni bile one stvari koje imaju proslost, tradiciju, $to nas vezuje s korijenima. Danas,
nasuprot tome, vrhunski ideal je imati najnoviju marku auta, tek proizvedeni mobitel ili TV-aparat ¢ime, bar
za trenutak, podizemo vlastito samopouzdanje 1 postizemo bolji rejting na drustvenoj ljestvici, bar do pojave
novijeg proizvoda. To nije nista drugo do, planska strategija zastarjevanja, kada stvari ne bivaju istrosene
prirodnim putem ve¢ bivaju demode tj. dozivljavaju modnu smrt"’ koja nas, u konacnici, vodi do toga da
smo okruZeni gomilom starudija i pustosi ljudskih aspiracija. U biti svega je da smo otudeni od predmeta
koje nas okruzuju, ¢ak i od onoga §to konzumiramo. ,,Predmet sam po sebi, ukoliko ga cCovjek nije

* Mladen Zvonarevi¢, Socijalna psihologija, Skolska knjiga, Zagreb, str. 350.

> http://en.wikipedia.org/ Windex.php? title= Cinsumerism & action datirano 7. 6. 2005. godine
8 Erih Fromm, The same siciety, Nev York, 1955. godina

" Mladen Zvonarevi¢, N.D. str. 299.



oplemenio svojim duhom, ocovjecio, pridaju¢i mu odredene simbole, kao $to su ljepota, ruznoca, korisnost,
Stetnost, u najkracem ucinio smislenim, za njega jednostavno postaje besmislen.“® Neko moze posjedovati
galeriju umjetnickih djela ali biti dlijep na njihovu ljepotu i, samim tim, bez upliva na svoju nutrinu,
reducirajuéi je na puku komercijalnu dimenziju. Cak smo otudeni i od onoga §to jedemo pa ne znamo $ta
jedemo, koji je sastav onoga $to unosimo u organizam, a posebno kako to ¢inimo. Nekada je ru¢ak imao,
pored bioloske dimenzije, i onu sakralnu, duhovnu a sada se hranimo u fastfudu, uglavnom stoje¢i u hodu 1i,

.....

kao §to pijenje slane vode ne moze ugasiti zed.

Manifestacije konzumerizma

Mnogi umni ljudi ¢ovjecanstva su zamijetili opaku tendenciju sveopéeg konzumerizma koji dovodi u
prijepor temeljne drustvene vrijednosti poput kulture, religije, morala, tj. onih sadrzaja ¢ovjeka koji jesu
bitna crta odjelnica od animalnog svijeta. Tako je, primjerice veliki Spengler krajnje pesimisti¢no najavio
sumrak zapadne, kako ju je imenovao ,,faustovske", civilizacije. On piSe o homo-vulgarisu koji Zivi u
utrobama velikih gradova obezlicen 1 sveden na biolosko trajanje. ,,Za ovaj obrat Zivotu kao bioloskoj
¢injenici nista nije karakteristi¢nije nego onaj eticki patos kojim se sada ¢ovjek okrece kao filozofiji varenja,
hranjenjai higijene.*®

Radikalnu kritiku konzumerizma nahodimo i u Marksovim djelima. On smatra da kapitalisticka
ekonomija vodi ka fetiSizaciji dobara i usluga i devalviranja vrijednosti usluga i roba umjesto cega u fokus
dolazi njihova prodajna cijena.’® Sli¢ne tonove nahodimo i kod Muhameda Asada koji kada iznosi snaznu
kritiku utilitarizma i teznje za moc¢i koja u bitnom odreduje zapadni etos-sistem vrijednosti. , Istinsko
bozanstvo Zapada nije duhovne naravi nego je njegovo ime komfor (kurziv M.D.) a njihova stvarna zivuca
filozofija oituje se u Volji za moéi zarad postizanja dominacije.“**

Na istom je fonu i glasoviti Erih From koji je kazao da je ,,potrosa¢ vje¢no dojence koje place za
svojom boCicom® jer smatra da je ,,bit bivstvovanja imanje* te da ,,Covjek nije niSta ako nema nista.” On
tvrdi da je ,raskoS jednako zlo kao i siromastvo a da cilj treba biti da budemo mnogo a ne da imamo

w12
mMnNogo.

Roze Garodi eksplicite tvrdi da je ,,konzumerizam centralni problem nase epohe‘ te jasno daje do
znanja da 1 umni ljudi Zapada bivaju svjesni kataklizmati¢nih perspektiva koje se ukazuju pred
covjeCanstvoln zbog ideologije konzumerizma koju obiljezava kako on tvrdi ,,teznja da se proizvodi sve
brze, bilo $ta, korisno, nekorisno, Stetno ili ¢ak smrtonosno te da se stvaraju lazne potrebe kako bi
proizvodnjatekla“*

Potrosnja jeste prirodna osobina svakog Bozjeg stvorenja. Sve §to je stvoreno nesto i konzumira jer
ne opstoji samo po sebi. Ovo je sunnetullah - Allahov zakon na kojem svijet egzistira. Da bismo zivjeli
moramo uzimati hranu, piti vodu, udisati zrak, grijati se toplinom Sunca. Svijet je ustrojen tako da svi nesto
konzumirgju i svi nekome bivaju hrana. Diferencija specifica izmedu ¢ovjeka i ostalih stvorenja je u tome

8 Jusuf Ziga, Socijalna medicina, BKC Sarajevo, 1999. str. 104

® Osvald Spengler, Propast Zapada, Kosmos, Beograd, 1936.5tr. 463.

10 http://en.wikipedea.org/w/index.php?title= Consumesism & action datirano 7. 6. 2005. godine

" Dobar prikaz Asadova misljenja uradio je Safvet Halilovi¢, Islam i Zapad u perspektivi Asadova misljenja, |slamska pegadoska
akademija, Zenica 2004. godine

2 Erih From, Imati i biti, N.D. str. 67.

3 Roger Garaudy, Zivi islam, El-Kalem, Sarajevo, 1990. str. 107. 1



Sto jedino covjek ima mogucnosti da konzumira viSe nego $to mu je to potrebno za opstajanje. Samo ¢ovjek
moze da svojom potro$njom dovede u pitanje vlastitu egzistenciju.14 Civilizacija €iji smo sudionici potro$nju
je dovela do savrSenstva, do krajnjih konsekvenci. Podaci koje ¢emo iznijeti dominanto referiraju na SAD iz
prostog razloga $to s Drugim svjetskim ratom teZiSte zapadne civilizacije biva pomjereno s onu stranu
okeana. Razmjere potrosackog drustva ilustrovat ¢emo podatkom da u ,,oblasti usluga i maloprodaje danas
radi 75 posto ukupnog broja zaposlenih u SAD.“*® Sta kazati za &injenicu da jedan stanovnik SAD potro§
vode po glavi stanovnika. Istovremeno, prosjecan stanovnik SAD troSi nevjerovatnih 400 litara, Sto je
gotovo deset puta vise od progeka. Kada su u pitanju fosilna goriva, nafta, ugalj i plin treba napomenuti da
bogate zemlje koje ¢ine 18 posto svjetskog stanovniStva troSe ¢ak 70 posto svjetskih zaliha dok SAD s 4
posto stanovnistva uéestvuju sa nevjerovatnih 22 posto svjetske potrodnje fosilnih goriva.'® Na drugoj strani,
struénjaci predvidaju da ¢e za 40-50 godina naftne pumpe isisavati iz zemlje podljednje kapi nafte koja je
jamacno glavni energent na kojem pociva gotovo cjelokupna industrija danasnjice. I u potrosnji elektricne
energije situacija nije nimalo bolja. Normalne dnevne potrebe Covjeka za elektricnom energijom iznose 3
kW. Bogati stanovnici koriste 7,4 kW a SAD su, i na tom planu, ponovo ispred svih sa 11 kW elektricne
energije po glavi stanovnika. UzevS sve navedene parametre neko je izracunao da jedan stanovnik SAD
potrogi vise energije i drugih resursa nego 50 Kineza ili ¢ak 95 stanovnika Bangladesa.'” Malo je poznato da
je, prema podacima Svjetske zdravstvene organizacije (WHO), viSe od dvije tre¢ine stanovnika SAD
predebelo tj. njihova gojaznost dramaticno uti¢e na njihovo zdravstveno stanje. Isti izvor tvrdi da je
gojaznost uzrokom 3 miliona smrti godi$nje i da je ¢ak milijardu odraslih osoba u svijetu debelo a Cak tristo
miliona s ozbiljnim zdravstvenim problemima zbog debljine.’® To nas vodi do &injenice da su najéeséi
razlozi smrti u modernim drzavama u uskoj vezi sa stilom zivljenja, prevelikom koli¢inom holesterola,
kardiovaskularnim tegobama, karcinomima, dijabetesom itd.® Sve to jasno indicira da svijet ima sasvim
dovoljno resursa kojim se moze prehraniti cjelokupno stanovnistvo Plave planete, ali je nevolja Sto svijet
ima previse bogatih ljudi ¢ije su potrosacke aspiracije nezasite.

Izvori konzumerizma

Po vecini autora, fenomen konzumerizma ne pripada eri modernizma ve¢ postmodernizma. Termin
postmodernost javlja se sredinom minulog stolje¢a a postmodernizacija je proces koji vodi iz modernosti u
postmodernost, za razliku od modernizma koji je kao proces potekao iz tradicionalizma. Rade Kalg veli da
je postmodernu najprimjerenije definirati kao ,,Saroliki pokret i nekoherentni sklop idegja koje dekonstruirgju,
relativiziraju 1 ,;rascavaju" temeljna nacCela modernosti: prosvijetiteljski projekat, progres, znanstvena
izvjesnost, industrijalizam, itd.“ On dalje veli ,da su temeljne odrednice postmoderne , deorganizirani®
karakter kapitala, fragmentacija klasa, razvoj ,politike Zivotnog stila“, sve veéa uloga masmedija i
informacija, cirkulacija znanja i, na koncu, konzumerizam."*

Konzumerizam je, dakle, neraskidivo povezan s razvojem kapitalizma koji jeste njegovo esencijalno
obiljezje. Industrijska revolucija koja je do neslucenih granica dovela proizvodnju kao i materijalno
blagostanje industrijski razvijenih zemalja zakonomjerno je uslovila nastanak potrosackog drustva

¥ Nedavno su nas mediji informirali o ovjeku koji je imao preko 400 kilograma i koji se doslovno nije mogao pomjeriti s mjesta
na kojem je lezao. Kada je umro bila je potrebna dizalica da bi ga iznijeli iz sobe.

> Naomi Klajn, Ne logo, Samizdat B 92, Beograd, 2003. str 297.

% David Pimentel, http://www.dieoff.org/page 174.htm.

Y Dobar tekst 0 potrodnji prirodih resursa zainteresirani mogu pronaéi u Ahmed Alibasi¢, Muallim br. 8. 27-39 str. Demografska
eksplozija, Sarajevo 2002. god.

8 Kuvajtu je procent predebelih osoba &ak 35 posto: http//www.iskon.hr/lijepiizdravi 1.6.2005. godine

¥ vidi Jusuf Ziga, Sociologija medicine, BKC, Sarajevo 1999. godina

% moda www.hsd.hr.revija. 8.5.2005. godine



Objasnjavajuéi postavke potrosackog drustva Erih From piSe da industrijski sistem egzistira na dvjema
krucijalnim psiholoSkim premisama. Prva je da je cilj zivota sreca tj. maksimum zadovoljstva definiranog
kao zadovoljenje bilo koje Zelje ili subjektivne potrebe koje Sovjek osjeti.?t Nedvojbeno je da su sve
dekadentne i visoko razvijene civilizacije prakticirale radikalni hedonizam, kao elite drevnog Rima ili
Grcke, npr. Svi oni nastojali su nac¢i smisao u bezgrani¢énom uzivanju. No, takovrsno ponasanje bilo je
imanentno tek uskoj grupi najimuénijih ljudi da bi s industrijskom revolucijom taj kodeks zivljenja postao
masovna pojavai stil jedne epohe.

Druga psiholoska odrednica koja u bithnome odreduje industrijsko drustva jeste teza da ,, egoizam,
sebicnost i pohlepa, koje sistem mora proizvoditi da bi mogao funkcionirati, vode harmoniji i miru.?
Drugim rijecima sve ono Sto koristi i vodi do srece pojedinca posljedicno dovodi i do sre¢e zajednice u
cjelini. S obzirom da su egoizam i pohlepa dobri za pojedinca, dobri su i za drutvo u ¢jeini. ,, Kapitalizam
je polazio od stava da ¢e licni interes podsticati ljude da budu maksimalno efikasni, a da ¢e ih konkurencija
prisiliti da Cuvaju i vlastiti i socijalni interes.“?* Takav aksioloZki sistem iznjedrio jei teze koje su u opreci
sa svim tradicionalnim vrijednostima kao $to je ona Cuvena sentenca ranih osamdesetih godina Greed is
good (Pohlepaje dobrai vrijedna).

Jos je Ibn Haldun u svojoj Mukaddimi ustvrdio da svako drustvo koje stekne odredeni stepen razvoja
tezi luksuznom zivljenju. ,,To je zbog toga Sto jedan narod, kada osvoji i zavlada onim S$to su imali
prethodnici, povecava bogatstvo, a izgraduju se i obi¢aji u vezi s tim bogatstvom... Narod se razmece u
hrani, odje¢i, namjestaju i kuénim dobrima. Takmice se s drugim narodima u kulinarstvu, bljestavoj odjeci i
konjani&tvu.“* Sljedeéi je stadij ote rastrodnosti, po Ibn Haldunu, da nove generacije nadmasuju stare u
luksuzu sve do pada drzave.?® Ibna Haldun, eksplicite, tvrdi da svako drugtvo kada dosegne odredeni nivo
mo¢i, prije ili poslije padne u zamku prekomjernog i nepotrebnog troSenja koje mozemo imenovati
konzumerizmom. Po njemu, to je znak mo¢i, ali i klica propasti jednog drustva.

Postoje 1 psiholoski uzroci prekomjernog troSenja. U svojoj klasi¢noj Teoriji dokolicarske klase
Thorsten Veblein tvrdi ,,da je motiv vlasnistva invidiozno usporedivanje a ne uzivanje u tom bogatstvu te da
zbog toga pocasna visa klasa tezi pokazivanju svog bogatstva_ze Naravno da se svojim imetkom ne mozemo
ponositi kada lezi na bankovnima racunima, zato ga troSimo u luksuz koji postaje indikator mo¢i i
drustvenog statusa.

Na listi uzroka koji su doveli do komercijalizma visoko kotira globalizacija s koje svaka stvar postaje
opca i viSe nisSta ne pripada domenu ekskluziviteta. ,,Globalizacija je lan¢anom reakcijom pomogla Sirenju
kapitalizmaali i konzumerizma. Globalizirana drugtva sada su ujedno i potrosacka.*’ Rezultat globalizacije
je da ulicama gradova cijelog svijeta jurcaju armije tinejdZerskih klonova koji uniformisani marSirgu u
velike trzne centre da bi kupili nove Rey Ban naoCale, Nike trenerku ili novu Gucijevu Kreaciju.
Globalizacija je, po svojoj prirodi, okrenuta protiv individualiteta, bilo koje, nacionane ili kulturne
osobenosti. Cilj je da svaki tinejdZer nosi Levi's pantalone, obuva Reebok patike i redovno se hrani u
McDonaldsu.

Sljedeci uzrok koji je znatno doprinio Sirenju konzumerizma je kr§¢ansko u¢enje o odricanju od ovog
svijeta. Poznato je da kr§¢anstvo u svom korijenu gaji prezir prema ovosvjetskim uzivanjima, tvrdeéi da se

2L Erih Fromm, Imati i biti, N.D. gtr. 55.

% |bidem, str. 55.

% Dzemaludin Lati¢, Takvim za 1999. god. ,, Savremena drava socijalnog blagostanja i prednost islama nad njom", Sarajevo, str.
177.

** |bn Haldun, Mukaddima, Veselin Maslesa, 1982. str. 50.

% | bidem, str. 52.

% moda. www.hsd. hr. revija. 8.5.2005. godine

7 Vjekoslav Afri¢, http./infoz.ffzg hr/afric/ metodepdf/ 26.5.2005.



samo patnjom moze doseéi vje¢no blaZenstvo. Sjetimo se Augustinovih rije¢i koji je napisao: ,,Ljubav
prema sebi dovedena do prezira Boga rada zemaljsku drzavu; Ljubav prema Bogu dovedena do prezira sebe
samog rada nebesku drzavu.“?® Poznata je maksima da jedna krajnost rada drugu. Kao &o je seksuana
revolucija plod negativistickog stava krS¢anstva prema seksualnosti, tako je 1 odijum spram ovosvjetskih
blagodati zakonomjerno doveo do druge kragjnosti koja se danas manifestira u konzumerizmu.

Naravno, treba dodati i ¢injenicu da je Milostivi Allah stvaranjem ¢ovjeka u njegovu nutrinu utkao i
Ljubav premadunjaluku. ,, 4 vi pretjerano volite bogatstvo, “*° rijeéi su iz Knjige mudre koje otkrivaju narav
covjeka 1 ukazuju da je Covjeku imanentno da se odve¢ veze za dobra ovoga svijeta. Naravno, treba dovesti
do rijeci da islam ne gaji negativistic¢ki stav prema ovosvjetskim uzivanjima ukoliko su uokvirena islamskim
normama. Islam naucava da je svako svojstvo koje je Allah, dz.§., dao Covjeku izraz Njegove milosti
ukoliko se ono ispoljava u duhu Allahovog, dz.S., zakona. Podsjetimo se rijeci velikog Gazalija koji je
slikovito prikazao nutarnji poredak covjeka iz rakursa islama: ,,U tebi je strast kojom sebi pribavljas korist,
srdzba kojom od sebe odbijas ono sto je Stetno, i razum kojim uredujes stvari da pazi$ na podanike. Ti s, sa
gledista srdzbe pas, sa gledista strasti konj, a sa gledista svog razuma si kralj. Nardeno ti je da prema svemu
tome budes pravedan i da poStuje$ svacije pravo... Pa ako ukrotiS konjai izdresiras psatako da budu pokorni
kralju, ostvarice§ Zeljeno, ali ako razum potcini§ tome da iznalazi moguénosti za ostvarenje onoga Sto Zeli
pas svojom srdzbom i nepopustljivosti, konj svojom pohlepom i gramzivoscéu, propao si, ne racunaj da ¢es
ostvariti zeljeno, pa ¢eS postati grjeSan i okrutan.** Ovaj poduzi citat bio je potreban da potcrtamo stav
klasi¢nog islama spram zadovoljenja strasti. Strast, dakle, motreno iz islamskog nauka, nije negativnost per
se ve¢ njena negativnost pociva u njenoj zloupotrebi ¢ime ona poprima i negativne konotacije.

Prodaj ili budi prodan™

Vjetar u leda potrosackom drustvu daje gigantska industrija reklama koja je izumljena za raspirivanje
zelja 1 stalno podsticanje recipijenata na Soping koji se predstavlja kao kulturoloska ¢injenica prvog reda.
Kristalno je jasno da konzumerizam ne bi bio mogu¢ da nije doSlo do razvoja sredstava masovnih
komunikacija kojima su firme dobile priliku da o sebi govore i u vaSim spava¢im sobama. U najkracem, da
bi neko odredenu stvar prodao, on mora na neki nacin da te nagovori da kupi§ ono $to ti u osnovi nije
potrebno. Koliko smo puta usli u samoposiugu sa koSaricom da kupimo hljeb i mlijeko, ali smo sami sebe na
kasi uhvatili sa 3+1 gratis proizvodima koji nam nisu bili ni na kraj pameti ali nam se nekako ucinilo da se
radi o dobroj trgovini. Ili smo vidjeli veliko sezonsko snizenje pa kupili cipele ili koSulju koja nam nije bila
ni nakra pameti.

Mo¢ reklamiranja je zapanjujuéa. Stru¢njaci za marketing vole navesti primjer kokoske koja snese
daleko manje i sadrzinski nekvalitetnije jaje od patke, ali stoga Sto koko$ jaje koje snese reklamira
kokodakanjem, patka svoje bolje jaje snese u tgjnosti pa je njen , proizvod* u vjecitoj sjeni kokosijeg. Prva
stepenica oglasavanja jeste Cesto ponavljanje odredenih slogovai slika koje nam se urezuju u podsvijest pa
satrgovinskih polica i nesvjesno kupujemo one proizvode koji se ¢esto reklamiraju.

Drugi stupanj reklamiranja jeste brendiranje proizvoda tj. da odredeni proizvod postgje kodirani
prenosnik odredenog znacenja ¢ime se postize povezivanje proizvoda s unutraSnjom slikom onoga $to bismo
zeljeli biti. Sada reklama postaje samo transporter ovog unutarnjeg znacenja koje firma zeli da izgradi.
Naomi Klajn veli da je klju¢ni moment za ovaj salto mortale u marketingu 1988. godina kada Philip Morris

% Vidi Boris Kalin, Povijest filozofije, Zagreb, 1979. str. 246.

2 Kur'an, El-Fedzr, 20.

% Ebu Hamid Muhamed el-Gazali, Knjiga cetrdeset osnova vjere, Kadirijsko-bedevijska tekija, Sarajevo, 200. str. 64.
3 Ovo je jedan od podnaslova Guvene knjige Naomi Klajn, Ne logo, str. 117.



kupuje firmu KRAFT za 12,6 milijardi dolara sto je 6 puta viSe od njene knjigovodstvene cijene. Kvaka je u
tome &to KRAFT- ova vrijednost lezi u imidzu i identitetu marke. Ovo je navelo i druge kompanije da ulazu
u reklamiranje jer, &o je firma uslijed reklamiranja, prepoznatljivija sve je veca vrijednost tvrtke.®
Podljedica svega toga je u tome da sve velike firme glavninu svoje energije troSe na izgradnju brenda nego
na samu proizvodnju. Danas, kada kupujete Nike trenerku ili Adidas patiku vi, ustvari, kupujete simbol i
znacenje koje je izgradila dok sami proizvod kupujete od nekog anonimnog dobavljaca iz Tajvana ili Kine.

Prodaja je vrhunski smisao Citave industrije reklama u koju se ulazu enormne sume novca. Dovoljno
je da se podsjetimo da je minuta reklamnog prostora u ¢uvenoj seriji ,, Prijatelji*“ koStala bezobraznih pola
miliona dolara. Ili da se procjenjuje da reklamni izdaci americkih globalnih brendova ucestvuju sa 40 posto
u ukupnim izdacima za reklame u svijetu.® Evo zasto je industrija kulture, filma, muzike itd. najmo¢nija
izvozna grana SAD sa preko 200 milijardi dolara godisnje.

Da bi se ostvario ovaj krunski cilj sve je dopusteno. To iziskuje Citav spektar razli¢itih postupaka,
pocevsi od proSirenja linije proizvoda koji nose odredenu marku, stalnog inoviranja marketinskih prikazaii,
svakako, osvajanja novih prostora na kojima ¢e se propagirati zvani¢ni identitet marke. Danas, de fakto,
nema dijela Zivotnog prostora koji nije komercijaliziran 1 iskoriSten kao nosa¢ za neku reklamu. Ustvari, i
vecina ljudi danas su hodajuci bilbordi - reklamni panoi koji s ponosom nose neki brend, tj. marku. A kupci
needucirani za kriticko propitivanje sadrzaja koje im nude mediji, opsjednuti su brendiranim proizvodima.
Odlazak u kupovinu je svojevrsno hodocasce, a brend u tom koloritu poprima mo¢ talismana i laznog
bozZanstva kojima se pokriva svaki nedostatak i rjeSava pitanje manjka samopouzdanja.

Da bismo nekog ubijedili da potrosi dio novca na nepotrebnu stvar potrebno je mnogo truda, znanja i
lukavstva. Tu nemilosrdnu logiku izrazio je jedan reklamni agent rije¢ima: , PotroSaci su kao bubaSvabe.
Prskamo ih i prskamo a oni nakon nekog vremena postaju imuni.“** Prije svega, reklama mora biti vizualno
dojmljiva, atraktivnai dopadljiva, a poruka Cesto sadrzi, eksplicitno ili implicitno, sadrzaje koji garantiraju
privatni ili javni uspjeh, ili, jednostavno, ispunjenje svih zelja i ambicija. Nezaobilazan element je 1 estetika
proizvodakoji takoder povecava razmjensku vrijednost robe.

Reklame su posvuda jer je prostor masovnih medija uraden tako da reklama bude obavezno videnaili
sluSana. Dobro je da bude skandalozna jer se tako, po sistemu eha, njen odjek prenosi jos dalje pa se utjecq)
reklame multiplicira. Vrhunac skandaloznosti napravila je firma Diesdl koja je na reklamu sa svojim logom
staviladva mornara u strastvenom ljubavnom zagrljgju.

Nezaobilazno je i da se dotaknemo i sveprisutnije komercijalizacije Zenskog tijela. Prakti¢no je
nemoguce nabrojati §ta se sve ne reklamira nagim ili polunagim Zenskim tijelom. Zene reklamiraju
kuhinjske potrepstine, cipele muske ili Zenske, kreme, fangle, ¢etke, auta. Rije¢ju, zene reklamiraju i ono $to
ima veze sa Zenama, ali i ono $to se ni izbliza ne moze povezati sa Zenskim konzumentima. Princip je
jednostavan. Sto je vise golog Zenskog tijela na nekom panou ili reklami, to biva upadljivije a samim tim se i
dublje ureze u podsvijest grupacije koje je potrosac najvecih koli¢ina novca tj. muskaraca. U konzumerizmu
moral neigranikakvu bitnu ulogu.

Na tom fonu su i velika sredstva koja se ulazu u sponzoriranje odredenih popularnih li¢nosti koje se
koriste u reklamama 1 ujedno pravljenje tih li¢nosti jo§ popularnijim. Danas malo ko zna deset vrhunskih
naucnika iz bilo koje oblasti u svijetu, ali Smo zato do kraja upoznati s tim kada je neka glumica promijenila
boju kose, ili obukla novu kreaciju nekog pseudoumjetnika.

% Naomi Klajn, N.D. str. od 17-18
* I pidem, str. 33.
* Ibidem, str. 34.



Savremeni trgovacki centri su hramovi konzumerizma. Od njih se o¢ekuje ne samo da prodaju robu
nego i da prirede svojevrsni trgovacki perfomrans uz nenametljivu muziku, igraonice za vasu malu djecu a
kada vam sve to dosadi uvijek se u blizini nade neki kafi¢ da popijete kafu i razmislite da mozda nesto niste
zaboravili kupiti.

Posljedice konzumerizma

Prakticno je nemogucée nabrojati Sve negativne konsekvence koje su emanirane rigidnim
konzumerizmom. Pojava novih, dosad nepoznatih bolesti kao &o su dijabetes, neke vrste raka,
kardiovaskularna oboljenja i druge, drasticno povecanje psiholoskih problema koji su rezultat konstantne
trke za povecanjem zivotnog standarda, disproporcije izmedu Zelja i moguénosti njihovog ostvarenja. Brojni
oblici asocijanih ponasanja, prostitucije, pedofilije, disfunkcionalne porodice, te brojni drugi problemi u
vecoj ili manjoj mjeri povezani su s konzumerizmom. Rije¢ju, perfekcija drustva donijela je sjeme svoje
destrukcije. Ovaj uradak i nema ambicije suociti se sa svim nevoljama konzumerizma pa ¢emo se zadovoljiti
tek s nekoliko magistralnih posljedicatog fenomena.

Dehumanizacija drustva

Ako je engleski mislilac Tomas Hobs i po ¢emu poznat onda je to sentenca da je ¢ovjek Covjeku vuk.
Ta teza implicira iskonsko neprijateljstvo izmedu ljudi te da je prirodni zakon medu njima ong Kkoji
imenujemo zakonom dzungle. I ovdje ¢emo se pozvati na E. Froma koji je detektirao tu nuznu
dehumanizaciju savremenog ¢ovjeka u uslovima konzumerizma: ,,Da, moram osjecati antagonizam prema
drugima, prema mojim klijentima koje Zelim zavesti, prema mojim radnicima koje Zelim izrabiti, prema
suparnicima koje zelim unistiti. Nikada necu postati zadovoljan jer mojim zeljama nema kraja; moram biti
zavidan onima koji imaju vise i plasiti se onih koji imaju manje. No, sve te osjecaje moram potiskivati kako
bih se drugima predstavio kao nasmijano, racionalno, drago ljudsko bi¢e kakvo bi svatko Zelio biti.*%®
Uprkos tome §to je Covjek Covjeku neprijatelj, mi i dalje ostajemo druStvena bi¢a koja nisu sklona
usamljenickom Zivljenju. Civilizacija koja je izrekla prvu postavku zakonomjerno je morala iznjedriti 1
drugu ato je da je pas covjekov najbolji prijatelj. PosluSajte ove Sokantne informacije koje su prenijeli nas
mediji. Samo SAD-e godisnje trose, aproksimativno, 36 milijardi dolara na svoje kucne ljubimce kojima se
nude vrti¢i, uéitelji joge i plivanja za Zivotinje. U Japanu su otidi i korak dalje®® pa svojim pseé¢im
ljubimcima oblace kreacije najvec¢ih modnih kreatora Gucija, Armanija i drugih, pa je koli¢ina novca koji
oni ulaZzu na svoje ljubimce srazmjerno identi¢na i iznosi 9,5 milijardi dolara.

To bi bilo manje straSno da se deSava na nekoj sredenoj planeti gdje su svi drustveni problemi
rijeSeni, gdje su nepismenost i glad pitanje nekog davno proslog vremena.

% Imati i biti, N.D. str. 58.
% Cuvena firma Hitachi je prezentirala svoju novu humanoidnu masinu koju su nazvali ,Drugom". U Hitachiju vele da su pogodni
za druzenje sa usamljenim osobama, Dnevni avaz, 16.3.2005., str. 40.
3 Ove informacije prenijela je FTV na 11 Dnevniku 22.3.2005. godine.
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Produbljivanje jaza izmedu bogatih i siromaSnih

Ve¢ smo ustvrdili da je esencijalana postavka kapitalizma da je egoizam koristan jer motivira ljude
na angazman a $to ujedno doprinosi boljitku zajednice. Samo po sebi to ne mora biti zlo. Medutim, postavlja
se pitanje Sta moze motivirati pojedinca da radi za op¢i i drustveni interes? Licni interes Cija je vizija
ograniena na ovaj svijet pothranjuje pohlepu, beskrupuloznost, i otupljuje osjec¢aj za interese drugih.
Rezultat toga je jaz koji se produbljuje izmedu bogatih i siromasnih kako unutar drzave tako i izmedu
pojedinih drzava i naroda. U SAD je broj milionera tj. onih sa preko milion dolara vrijednosti kapitala,
dosegao rekordnih 7,5 miliona osoba dok je broj vrlo imu¢nih tj. onih sa preko pet miliona dolara imetka
porastao na 740.000 osoba u 2004. godini.*® Imajuéi na umu klasiénu ekonomsku postavku koja veli da bi se
neko obogatio drugi mora da osiromasi, bit ¢e nam jasni i sljede¢i podaci. Dok neki uZivaju u sjaju i raskosi,
u isto to vrijeme cijenarada u Kini, primjerice, iznosi bijednih 13 do najvige 87 centi po satu.*

Direktor UN-ove organizacije za hranu i prehranu Jacques Diouf je iznio zabrinjavaju¢e podatke
kada je rije¢ o gladi u svijetu. On veli: "Prema posljednjim podacima kojim raspolazemo u razdoblju 2000-
2002, godine bilo je pothranjeno 853 miliona osoba.. Posebno je naglasio da je broj gladnih jo§ i veéi u
ovom periodu nego u razdoblju 1995-1997. godine, uprkos tvrdnjama iznesenim na Svjetskom samitu o
prehrani koji je odrzan 1996. godine da ¢e se broj gladnih u svijetu prepoloviti do 2015. godine.*

Neko je zamijetio da je holesterol najveci ubica danasnjice, s elementarnom razlikom §to neki umiru
zbog neuhranjenosti, zato $to ga nemau dovoljno a drugi zbog enormnih koli¢ina te materije u tijelu.
Podsje¢camo da u ovom trenutku na zelenoj planeti dnevno umire 40.000 djece od gladi i drugih bolesti
povezanih sa neimastinom. Broj gladnih i neuhranjenih iznosi straviénih 3 milijarde stanovnika, po
podacima Organizacije za poljoprivredu i hranu UNFAO.*

Jasno je da problem siromastva generira ¢itav niz drugih sociopatolosSkih fenomena kao $to su ratovi,
bolesti, kriminal, prostitucija, trgovina bijelim robljem, pedofilija itd. Zato su razumljive rije¢i Jusufa
Kardavijakoji je napisao: ,,Sve dok postoje vile i kolibe, veliki i mali, mu¢nina u stomaku (zbog prejedanja)
i malokrvnosti (uslijed gladi), mrznja i prezir ¢e izazivati u srcima ljudi poZar koji sve unistava.“* Zato
islam insistira ne na ekonomskoj uravnilovci nego na socijalnoj pravdi. Da bi se ona ostvarila islam
obezbjeduje Citav spektar mehanizama koji ukoliko budu u cijelosti primijenjeni zasi§umo osiguravaju da
niko nema toliko da drugog moze kupiti niti da neko ima tako malo da se mora prodati. 3

Ekolosku kriza

Sve do druge polovine 20. vijeka vjerovalo se da je priroda nepromjenljiv entitet koji se moze bez
posljedica izrabljivati. Danas smo suoceni s fenomenima globalnog zagrijavanja, promjenom nivoa mora,
razornim uraganima i nestabilnom klimom, nestankom velikog broja zivotinjskih i biljnih vrsta. Te
dramati¢ne promjene danas imenujemo ekoloskom krizom koja prijeti i nestankom &ovjecanstva. Covjek
posjeduje toliku mo¢ da je kadar da unisti prirodu, ¢ak i samog sebe. Cinjenicu da ljudski genij ima upliva
na prirodu jos je davno ustanovio Ibn Haldun koji je pravec¢i distinkciju izmedu zivotinja i Covjeka ustvrdio

38 Dnevni avaz, petak, 27. maj, 2005., str. 21.

¥ Vidi, Naomi Klajn, N.D., str. 274.

“0 www.iskon.hr/lijepiizdravi

*! David Pimentel www.foundationnovartis.com/ food security population.htm

*2 Jusuf Kardavi, Islam i siromastvo, Sarajevo, 2003., str. 22.

* Dobar rad o mehanizmima socijalne zastite islama, vidi Jusuf Kardavi, Islam i siromaitvo, N.D.
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da se Zivotinja prilagodava Zivotnoj sredini dok Sovjek, mi§ljenjem, rukom i orudem mijenja tu sredinu.**
Kur'anski tekst: Zbog onoga sto ljudi rade pojavio se nered i na kopnu i na moru, da im On da da iskuse
patnju zbog onoga sto rade, ne bi li se popravili (Er-Rum 41.), potcrtava dvije prevazne postavke. Prva je da
je fesad i nered u prirodi kadar ostvariti samo ¢ovjek. Druga istina koju osvjetljava receni ajet jeste da se taj
fesad kao bumerang vra¢a svom izvoru i predstavlja sredstvo Allahove, dz.s., kazne ¢ovjeku ne bi li odgojno
djelovala na njega samoga.

Svima je jasno da su najveli zagadivaci prirodnog okoliSa upravo zemlje koje su industrijski
najrazvijenije, ¢ija je proizvodnja, samim tim i najveca. Bogate zemlje proizvele su ekolosku krizu, one je
odrzavaju 1 dalje produbljuju. Statistika je potvrdila da svaki Amerikanac tokom godine u atmosferu izbaci
20 tona CO> a svi ukupno ¢ak Eetvrtinu sveukupne emisije ovog gasa u atmosferu.

Koli¢ina Suma se svake godine smanjuje zbog nekontrolisane sjeCe. Hiljade hektara obradivih
povrsina 1 Suma destruira se svaki dan, tj. ljudi unistavaju 75 ari praSume svakog sata i ako se nastavi kréiti
Suma tim tempom za sto godina viSe neée biti praSuma na zemlji.*® Treba napomenuti da kigne Sume
Amazona ne nestaju zbog toga Sto ih iskoriStavaju domorodacka plemena Brazila nego zbog teznje nekog
samozadovoljnog bogatunaiz Parizai drugih evropskih metropola da, primjerice, svake tre¢e godine mijenja
svoj stilski namjesty).

Problem pitke vode takoder poprima dramati¢ne razmjere. U periodu od 1960. do1997. godine
koliCina pitke vode je smanjena za 60 posto dok ¢e u narednih 50 godina ostatak biti smanjen za 50 posto.
Prisjetimo se da je po podacima WHO (Svjetska zdravstvena organizacija) ¢ak 90 posto bolesti u zemljama
u razvoju rezultat nedostatka pitke vode.*’ Milostivi Allah nas je u Knjizi upozorio na moguénost nedostatka
pitke vode rije¢ima: KaZite vi Meni, vodu koju pijete, da li je vi ili Mi iz oblaka spustamo? Ako Zelimo,
mozemo slanom da je ucinimo pa zasto niste zahvalni?*®

Civilizacijska ironija je da totalitarni koncept nauke koji se protezira na Zapadu pokazuje svoj
neuspjeh onog trena kada doseze svoj vrhunac. Sejjid Husein Nasr zagovara tezu da su i1 druge svjetske
civilizacije imale svoje koncepte nauke koji nisu prirodi prilazili sa osvajackim nakanama nego zarad
oplodivanja. Zato se Nasr pita ako drevne civilizacije nisu basStinici nauke nego , pseudonauke’, kako
narcisoidno tvrdi zapadni um, odakle da ta nauka porodi monumentalna arhitektonska djela kojima se i
danaéngg generacije dive, dok smo svjedoci dana$njih ¢uda od ruznoée koja su plod ,prave’ tj. zapadne
nauke.

Ratovi za resurse

Jedna od neminovnosti industrijske revolucije i konzumerizma per se jesu i ratovi za resurse.
Jednadzba je jednostavna. Da bi se odrzao nivo potros$nje i proizvodnje te stalno iSlo u susret daljnjem
progresu nuzni su sigurni izvori resursa posebice energenata za tu ogromnu proizvodno-potrosacku
masineriju. S obzirom da je zapadna civilizacija jedina koja nema dostatne izvore na svom teritoriju,
krucijalno je da se ti izvori osiguraju tamo gdje postoje. PoSto posjednici svoje resurse nece dati
dobrovoljno, onda se, svim sredstvima, moraju prisvojiti njihova prirodna bogatstva. Dvadeseto stoljece i

“ vidi Ibn Haldun, Mukaddima, Veselin Maslesa. Sarajevo, 1982, str. 136.
“> BHT 1, Dnevnik 23.3.2005. godine
46 Jusuf Ziga, N.D., str. 80.
4" Ahmet Alibagi¢, N.D., str. 32.
“8 Vakia, 68-69.
* Sejjid Husein Nasr, Sufizam, ,,Osvajanje prirode u svjetlu sufizma", Prosveta, Beograd, 1981., str. 200.
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pocetak 21. obiljezeni su ratovima za resurse, prije svega, energente: naftu i plin. Americki spisatelj, Viliam
Engdal (F. William Enghdahl) u svojoj knjizi Stoljece ratova™ sa podnaslovom Angloamericka nafina
politika i novi svjetski poredak iznosi niz Cinjenica i zakljucaka od kojih svakom umnom i savjesnom
covjeku zastaje dah. Naime, on dokazuje da je borba za naftu bila uzrok vecini ratova koje je ¢ovjecanstvo
svjedocilo u minulom stoljecu i jamacno Ce taj trend da se nastavi i u 21.vijeku. , Postoji uistinu jednajedina
zajedni¢ka nit koja povezuje danaSnje tragi¢ne dogadaje u Arapskom zaljevu, nemire na Balkanu i u
kontinentalnom dijelu Evrope, s jedne strane i dogadaja koji su dovele do dva pretrpljena svjetska rata u
ovom stolje¢u, s druge strane.” > Rije¢ je o tome, ko ¢e kontrolirati naftu, glavni pokretacki energent
cijeloga minulog stolje¢a a sigurno i veceg dijela ovoga. Slicnu tendenciju biljezimo i danas jer
, geopoliticke postavke koje su pokretale minulo Stoljece rata jo$ nisu ni izdaleka prevladane.“>* Ozbiljni
analitiari upravo u ovom svjetlu motre i invaziju SAD na Afganistan i Irak te krvavu rusku agresiju na
Ceceniju kojoj se ne dopusta osamostaljenje, dok druge bivie sovjetske drzave s tim nemaju nikakvih
problema. , I Cecenija i Dagestan su geografski smjestene na sredini svakog moguéeg naftovodnog puta, bilo
iz podrucja, nepreglednih netaknutih nalaziSta nafte u Kazahstanu, bilo iz ogromnih podmorskih naftnih
poljablizu Bakua u Kaspijskom jezeru.“>

Mnogi ozbiljni analiti¢ari savremenih geopolitickih gibanja tvrde da je pozadina svih sukoba u
osnovi ekonomske naravi a ideoloSka retorika koja neminovno prati ratove je tek varka za neuke i naivne
umove. Tijeri Manson pisac kontroverzne knjige Velika prevara tvrdi da je o invaziji na Afganistan
odluceno davno prije 11. septembra kada su talibani zahtijevali priznanje SAD u zamjenu za dopustenje
prolaska naftovoda od Kaspijskog mora do Indijskog okeana preko njihove zemlje. Kada su dobili negativan
odgovor, talibanski rezim je morao da bude svrgnut vojnim putem da bi taj naftovod, vrijedan vise desetina
milijardi dolara, bio prvo &o je potpisao marionetski predsjednik Afganistana Hamid Karzai.>* Temeljna
postavka djela Kultura i imperijalizam velikog Edvarda Saida nastoji dokazati kako je cjelokupna zapadna
kultura upregnuta u imperijalisticke tokove te da su primjerice ,,imperijalizam i roman, kao kulturni artefakti
drugva, nezamislivi jedno bez drugog.“>®> Po Saidu prototip modernog evropskog romana je Robinzon
Kruso 1 nije slu¢ajno, veli Said, Sto je tu rije¢ o jednom Evropljaninu koji za sebe gradi feudalno imanje na
nekom dalekom, neevropskom ostrvu.>®

Svi se slazu da ¢e ratovi za resurse da se nastave i u buduénosti. Globalna supremacija odredenih sila
kojima dominira konzumerizam liSen svih moranih zasada uzrokom je mnogih patnji danasnjeg
covjecanstva. Zato je Covjecanstvu potreban novi Zul-Karnejn koji je kur'anski arhetip pozitivno djelujuce
globalne snage i moci, snage koja stavlja pravo iznad moci, pravdu iznad nepravde. ,On je (Zul-Karngjn op.
M.D.) potpuno svjestan centra i hijerarhije vrijednosti ustanovljenog u BoZijem stvaranju i njegovoj
aksiologiji te je otuda kadar dijeliti Dobro od ZIa“>’ A na toj tacki su pali lideri dana$njeg GovjeGanstva.

Kako previadati konzumerizam?

Ostaje da se na koncu zapitamo da li je ovaj proces reverzibilan i nezaustavljiv. Da li je moguce
tocak historije obrnuti i krenuti u drugom pravcu. Sjetimo se na ovom mjestu rijeci velikog Gazalija koji je

0 William Enghdahl, Stoljece ratova, AGM. Zagreb, 1999. godina
! | bidem, str. 14.
*2 | bidem, str. 366.
%3 | bidem, str. 360.
>* Tijeri Manson, Velika prevara, Dragani¢, Beograd, 2002., str. 134.
*® Edward Said, Kultura i imperijalizam, Beogradski krug, Beograd, 2002., str. 150.
* | bidem, str. 11.
" Dzemaludin Lati¢, Takvim za 2002., ,Zapadnjacki i islamski medunarodni svjetski poredak”, Rijaset isamke zajednice,
Sargjevo, str. 35.
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rekao: , Propast je u dvoma: u beznadu i samoopginjenosti.“>® U beznadu Govijek ne tezi izlasku iz nevolje
dok samoopcinjena osoba posjeduje krivu percepciju da je sve u redu te da nema potrebe da bilo Sta mijenja.

Mnogi umni ljudi nastojali su dati moguca rjeSenja izlaska iz krize ai o njihovim nasatojanjima
znamo malo zbog jednostavne i surove Cinjenice da su mediji u rukama onih koji podrzavaju potrosnju i
smatraju je generatorom ekonomskog razvoja. Cak se i na samom Zapadu pojavilo niz pokreta s ciljem
suzbijanjarazvoja svijesti 0 podljedicama konzumerizma.

U Kanadi je pokrenuta inicijativa pod nazivom Dan bez kupovine (Buy Nothing Day) koja zagovara
da se makar jedan dan u godini ne kupuje niSta. Ovaj se dan obi¢no obiljezava u SAD nakon Dana
zahvanosti ili kako ga zovu antikonzumeristi Crnog petka, zbog ¢injenice da se taj dan u SAD potrosi
navise novca u cijeloj godini. U SAD egzistira pokret Dobrovoljna jednostavnost (Voluntary simplicity)
koji pretendira da bude alternativa potroSackoj kulturi Zapada. Pristalice tog pokreta nastoje da &to je
moguée vise poslova urade sami, kao §to su npr.: kuhanje, odrZavanje kuée i sli¢no.”

Suvremeni sociolog Georg Ritzer u dielu McDonaldizacija drustva® poziva na racionalnost a ne da
se ,kao pijavice lijepimo na sve Sto korporacije izbace.* On predlaze i niz prakti¢nih savjeta kako se
oduprijeti to] poSasti pa veli da se reklamni leci vrate onima koji su ih podlai, da se hrana uzimaiz pravih
porculanskih posuda a ne iz papirnih ili stiropornih koji Stete prirodi, te poziva i na ucéestvovanje u
protestima protiv mekdonaldiziranih sistema itd. On posebno podvlaci potrebu da se manje gleda televizija,
mediji koji nas oblikuju u bezumne sljedbenike mekdonal dizacije.

Protiv konzumerizma je i anti-korporacijski pokret koji je usmjeren protiv velikih medunarodnih
korporacija nastojec¢i da sprijece zloupotrebu ekonomske moc¢i nad zemljama tzv. treceg svijeta. Taj pokret
demonstracijamai drugim akcijama nastoji da skine maske s multinacionalnih korporacijate daih privoli da
postuju ekoloske principe i da odbace neorobovlasnicke odnose koji su dominantni u tretmanu uposlenika u
zemljama Dalekog istoka i Juzne Amerike.** Krucijalno je, na ovom mjestu, da se upoznamo s glavnim
zamjerkama usmjerenim ka transnacionalnim korporacijama koje kontrolirgu vise od 33 posto svjetske
ekonomije, uistvo vrijemei tek 5 posto svjetske zaposlenosti, otpada na te kompanije. Korporacijski zlo€ini
su nebrojeni, pocevsi od zagadenja Zivotne sredine, zaliha hrane 1 vode, a posebno odonosa prema radnoj
snazi i kulturi tzv. tre¢eg svijeta. Naomi Klajn u knjizi Ne logo slaze Cinjenice i brojke globalne ekonomije
koje se ticu pidzama marke Disney, sportske obuce Nike, Wal-Martovih prodavnica, li¢nog bogatstva Sefova
1 vlasnika tih kompanija i sve to suprotstavlja statistikama zemalja u kojima se ta odjec¢a i obuca proizvodi.
Primjerice, svih 50.000 radnika fabrike Jue Jen u Kini koja proizvodi obucu za Nike morali bi da rade 19
godina da bi zaradili ono §to Nike potrosi na reklamiranje za godinu dana. Iznos godis$nje prodaje Wal-
Marta je 120 puta veci od cijelog godisSnjeg budzeta Haitija. Izvrs$ni direktor Disneya, Mak Ajsner, zaradi
9.783 dolara na sat dok Haicanski radnik zaraduje 28 centi za isto vrijeme; jednom hai¢anskom radniku koji
proizvodi Diznijeve igracke je potrebno 16,8 godina da zaradi jednu satnicu tog direktora. Fabrike u okviru
slobodnih zona Indonezije, Kine, Filipina i drugih zemalja u kojima se proizvode vasa omiljena marka
majica, patika, trenerki, ili Gap kosulja Klginova naziva skladistima radne snage zbog neljudskih uvjeta u
kojimarade. Smjenetrgu po 12 i viSe sati a postoje i dokumentovani podaci 0 smjenama koje su trgjale i po
tri dana kada su radnice spavale za svojim masSinama. Na drugoj strani, svjesni smo imidza koji spomenute
multinacionalne kompanije nastoje izgraditi putem reklamiranja na koje se trose basnoslovne sume novca.
Antikorporacijski pokret zato zahtjeva da se gleda ne u reklamni pano nego pozadinu koja stoji izate firme,
te nacin na koji firma dolazi do svojih basnoslovnih profita.

% Gazali, N.D.140.

*N.D. http://en.wikepedia.org.

% Georg Ritzer, McDonaldizacija drustva, Jesenski i Turk, Zagreb, 1999. godina

81 O stravi¢nim uslovima u kojima rade zaposlenice koje proizvode glasovitih brendova vidi Naomi Klajn, No Logo N.D.
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Krucijalna zamjerka koju islam ima uputiti ovim hvale vrijednim nastojanjima lezi u ¢injenici da
nisu kadri u vecoj mjeri mobilizirati ljude 1 usmjeriti ih ka moralnom djelovanju zbog iSCaSenosti iz
transcendentnih korijena. Oni se samo bave posljedicama a korijen problema ostaje ziv i vitalan. Samo Ziva
vjerai duhovnost koju emaniraima energiju da oboruza ljude moralnim smjerokazima te da ih podstakne da
teze Cinjenju dobra. Vjera je jasna zvijezda na nebu koja nam u bespuc¢ima zivota odreduje morane
orijentire bez kojih je Covjek prepusten svojim strastima i1 sebi¢nim interesima.

Islamski put

Nista nije tako mo¢no oblikovalo Zapadni svijet kao sveprisutna ideja progresa. Progres je religija
Zapadnog uma u ¢ije se dogme ne smije sumnjati. Svijet se dijeli na one koji su progresivni i konsekventno
bastinici atributa pozitivnosti i onih koji su regresivni, dekadentni i samim tim negativni. Tu sumnjivu idgju
prihvatili sui muslimanski intelektualci koji su takoder usvojili retoriku progresai dekadence. Zaboravlja se
temeljna Cinjenica da ovaj pojam trazi postavljanje mjerila na osnovu kojeg ¢e se biti progresivno ili
dekadentno. Da li su to kriteriji nauke i ekonomsko-industrijske moci koje perfidno uspostavlja zapadna
civilizacijaili za muslimane postoji drugi kriterij napredovanjaili nazadovanja. Sejjid Husein Nasr veli ,, da
tradicionalna perspektiva islama ima samo jedno mjerilo po kojem se moze mjeriti napredak ili nazadak a to
je - prvotna zgjednica muslimana u Medini.“®* Muslimanska drustva su dekadentna ili progresivna samo u
okviru tog kriterija a nikako na osnovu onih koje namece i podmece Zapadni ovjek.

Ideja progresa samu sebe je dovela u pitanje onog trenutka kada je dozivjela svoj uspjeh. Cijena
ekonomskog prosperiteta i luksuza u kojem Zive bogati je zastrasSujuca a najtragicnije je to Sto ¢e faktura za
sve to biti ispostavljena svima nama.

Ovaj uradak bacio je viSe svjetla tek na jednu loSu stranu ove opasne dogme. Slijediti zapadni model
prosperiteta predstavlja kolektivni harakiri s nesagledivim posljedicama. Te posljedice dovele su u prijepor
tvrdnje onih savremenih teoreticara koji su branili tezu da se do obnove islama moze do¢i putem slijedenja
Evrope i njenih tekovina®® Zato nam valja preispitati i nase odnose spram ekonomskog razvoja, ekologije,
prekomjerne potrodnje i nastojati izgraditi sistem vrijednosti koji emanira i provijava iz Casne Knjige.
Sjetimo se rijeci Milostivog u kojima Allah, dz.§., porucuje: Jedite i pijte ali ne pretjerujte jer Allah ne voli
one koji pretjeruju.”* U brojnim hadisima Muhamed, s.a.v.s., poru¢uje da se voda ne smije prekomjerno
troSiti prilikom abdesta i1 gusula, ¢ak 1 onda kada je imamo dovoljno jer moramo biti svjesni da ima 1 onih
koji su u potrebi za njom. To je porodilo osobeni etos, sistem vrijednosti koji su vjekovima bastinile
generacije muslimana.

Islam je jedino moguce rjeSenje jer poseduje unutarnje snage duhovnog nauka koji je ziv uprkos
tegobnim historijskim izazovima s kojima je suocen. Njegova je snaga i u tome §to predstavlja dominanti stil
zivljenja vecine a ne uskog kruga odabranih.

Ako CovjeCanstvo ne bude u stanju da svojim nezajazljivim Zeljama kaze odlu¢no NE i da prihvati
stil Zivijenja "zajednice srednjeg puta" kriza ¢e se svakako produbljivati a posljedice mogu biti fatalne.
Recimo to zajedno s Nasrom: ,, Covjekova duhovna pobuna protiv neba zagadila je Zemlju i nikakav pokuaj
popravljanja stanjana Zemlji nece biti potpuno uspjesan sve dok se pobuna protiv neba ne okonda.“®

82 vidi, Enes Kari¢, ISami ideologija XX vijeka, Bemust, Sarajevo, 2002. str. 441.
® Kari¢, Enes, N.D. str. 15.
& El-A'raf, 31.
® Sejjid Husein Nasr, Sufizam , Ekoloski problem i svjetlo sufizma", Prosveta, Beograd, 1981. str. 207.
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